北京工商大学专业技术职务晋升与聘任个人承诺书
	姓  名
	陈立彬
	出生年月
	1978.02
	手机
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	学历及时间
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	学位及时间
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	所在单位
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	现专业技术职务及时间
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	符合申报专业技术职务任职条件的科研成果
	本人任现职以来，满足必备指标   1    项，满足可选指标   3    项，符合   教师  系列  教授 专业技术职务任职基本条件。

	
	必备指标

(论文)
	序号
	题目
	刊名、发表年月、卷（期）、页
	所有作者
	期刊等级
	收录类别
	备注
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	必备指标

(项目)
	序号
	项目分类
	名称
	累计到位经费
	立项日期
	结项日期
	项目
负责人
	本人
排序

	
	
	1
	国家级
	符号学视域下中国传统文化元素的品牌呈现方式与传播策略研究
	20万
	2016年6月17日
	2019年8月27日
	陈立彬
	1

	
	必备指标

(获奖)
	序号
	成果类别
	成果级别
	成果名称
	获得时间
	本人
排序
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	必备指标

(转化)
	序号
	成果名称
	转化项目级别
	累计转化经费
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	可选指标

(论文)
	序号
	题目
	刊名\发表年月、卷（期）、页
	所有作者
	期刊等级
	收录类别
	备注

	
	
	1
	The effect of lucky price end numbers on consumers’ intention to purchase a product
	Social Behavior and Personality，50(3)，1-18
	陈立彬*，穆焕立，马珂，江林
	A1
	SSCI
	

	
	
	2
	Idol Worship: How Does It Influence Fan Consumers’ Brand Loyalty?
	Frontiers in Psychology, 13(4), 1-14
	陈立彬*，陈冠宏，马淑旭，王硕
	A1
	SSCI
	

	
	
	3
	Impact of Environmental Concern on Ecological Purchasing

Behavior: The Moderating Effect of Prosociality
	Sustainability, 14(5), 1-18
	陈立彬*，武琪，江林
	A1
	SSCI
	

	
	可选指标

(项目)
	序号
	项目分类
	名称
	累计到位经费
	立项日期
	结项日期
	项目
负责人
	本人
排序

	
	
	1
	省部级
	O2O情景下北京市实体零售企业功能定位、特色化经营与消费者店铺选择机制研究
	8万
	2015年12月8日
	2020年6月30日
	陈立彬
	1

	
	可选指标

(获奖)
	序号
	成果类别
	成果级别
	成果名称
	获得时间
	本人
排序
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	可选指标

(著作)
	序号
	名称
	何时在何出版社出版
	本人承担的部分
	撰写
字数

	
	
	1
	传统文化元素的品牌呈现方式与传播策略研究
	2020年12月 人民邮电出版社
	专著
	21万
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(经费)
	序号
	横向项目名称
	立项日期
	结项日期
	累计到位经费
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(…)
	序号
	成果类别
	成果名称
	来源单位
	获得时间
	本人
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	申请人承诺
	本表所填内容完全属实，如有不实，本人愿意承担一切后果。                              
申请人签字：                   年    月    日


注：仅填写任职基本条件中要求的科研成果，其他成果不填。如科研成果较多，可以另加页说明。
